De 12 a 26 de novembro de 2022

CIENCIAS HUMANAS
FEMIC JOVEM

Maria Isabel Medeiros Soares
Natalia Coelho de Jesus
Michele Sodré das Neves
Escola SESI Djalma Pessoa

Salvador, Bahia,Brasil

@ belsoares81@gmail.com

Dos amigos as patroas: uma
analise do Brasil
contemporaneo a partir da
~musica sertaneja
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Apresentacao

Somos estudantes do ensino médio da Escola Sesi Djalma Pessoa e o trabalho que apresentamos
aqui é fruto do nosso relatério de pesquisa, desenvolvido na iniciacao cientifica junior, no grupo
de pesquisa “Soy loco por ti, América: Cultura e Sociedade”, sob a orientacao da professora
Michele Sodré.

Nosso estudo fez uma analise comparativa entre as duas ultimas fases da musica sertaneja, a
romantica, situada nos anos 1990, e a universitaria, situada nos anos 2000. Da fase romantica,
selecionamos os “Amigos”: Zezé Di Camargo & Luciano, Leandro & Leonardo e Chitaozinho &
Xorord. Seletamos ainda a cantora Roberta Miranda, a fim de situar a representatividade feminina
no cenario. Da fase universitaria, investigamos as obras das duplas Zé Neto & Cristiano, Jorge &
Mateus, Henrique & Juliano e as “Patroas” (Maiara & Maraisa e Marilia Mendonca). Conectamos a
trajetoria de artistas mobilizados para analise ao contexto politico e socioecondmico do pais.



Objetivos

Objetivo geral
Analisar o contexto politico e socioecondbmico do Brasil contemporaneo, a partir de um estudo
comparativo entre a musica sertaneja romantica e a universitaria.

Objetivos especificos
e Situar as condicOes de producdao da musica sertaneja romantica e universitaria.

e Categorizar as narrativas predominantes nas cancdes dos artistas analisados.
e Identificar e problematizar as estratégias de posicionamento do feminejo sobre o
empoderamento feminino.

Objeto: musica sertaneja romantica e universitaria.



Metodologia

A metodologia de pesquisa empregada foi a analise comparativa de carater qualitativo. Escolhemos
os “amigos” na fase romantica e analisamos os albuns lancados pelos referidos artistas no intervalo
de tempo de duracao do especial, de 1995-1998. No cenario feminino, destacamos a voz de maior
sucesso da época: Roberta Miranda. Para situar o sertanejo universitario, selecionamos os
“universitarios” de maior sucesso dos ultimos cinco anos, que juntos contabilizam mais de 78

milhdes de inscritos no Youtube. Analisamos ainda entrevistas concedidas pelos “amigos” e
“universitarios” em diferentes veiculos de comunicacao.



Metodologia

VIOLENCIA PSICOLOGICA IDEALIZACAO DA FIGURA FEMININA

Nicho Cantores Titulo Nicho Cantores Titulo
Sertanejo Leandro & : Sertanejo Leandro & :

. Fui dando porrada . A |
Romantico Leonardo v P Romantico Leonardo fima
Sertanejo Por que parou na Sertanejo

: . J, : Jorge & Mateus que paro : . J, : Jorge & Mateus Propaganda
Universitario porta? Universitario

DEPENDENCIA EMOCIONAL

Nicho Cantores Titulo
Sertanejo Romantico | Roberta Miranda Vocé criou raiz
13 A ’9,
: s Patroas”:
Sertanejo - Todo mundo menos
Universitario i s T G vocé
Maiara & Maraisa




Resultados alcancados

ldentificamos que a atualizacao da fase romantica para universitaria ocorreu em
consonancia com a expansao da urbanizacao e das universidades pelo pais, sendo marcada
ainda pela reestruturacao da industria fonografica, no contexto da globalizacao. Nesse
sentido, o principal meio de consumir as cancoes se deslocou do radio para as plataformas
digitais. ldentificamos também que, assim como no sertanejo romantico, as cancoes
universitarias sao centradas nos relacionamentos amorosos, porém o ambiente onde a
narrativa se passa mudou do campo para a cidade, sobretudo para as festas noturnas.
Notamos ainda na analise das narrativas da fase universitaria, que ha consumo exagerado
de drogas licitas como forma de lidar com as desilusdes amorosas.



Resultados alcancados

* As narrativas se deslocaram da vida simples no campo (sertanejo romantico) para a vida urbana
agitada (sertanejo universitario).

* Intensificacdo do processo de mercantilizacdo da musica sertaneja universitaria. Para
explicarmos o fendmeno, utilizamos como fundamentacdao o conceito de Industria Cultural,
cunhado por Theodor Adorno e Max Horkheimer.

* O tema principal das duas fases sao os relacionamentos amorosos. Porém o comportamento de
homens e mulheres é diferente frente as decepcdes. Nessa esteira, as tematicas das cancoes
universitarias podem ser relacionadas as ideias do sociélogo Zymunt Bauman.

* Mesmo as “patroas” nao fazendo parte do movimento feminista académico, suas musicas
colaboram com o empoderamento feminino e para a ressignificacao do espaco ocupado pelas
mulheres na sociedade.



Aplicabilidade dos resultados no
cotidiano da sociedade

De acordo com os dados do Monitoramento de Mercado
e Consumo de 2020, da Hibou, cerca de 58% do publico Piblico da misica sertaneja por faixa etaria
da musica sertaneja é formado por jovens entre 18 e 34
anos. Além disso, na retrospectiva de 2021 do Spotify, o
sertanejo apareceu ocupando as trés primeiras posicoes
do ranking. Assim, diante do potencial de mobilizacao,
esperamos que nosso estudo, ao utilizar a musica
sertaneja como fio condutor, colabore para atrair a
juventude para discutir e refletir sobre problemas sociais
gue assolam o pais, como por exemplo, a cultura do
machismo.

B 1334 anos

58% ] 35 -44 anos
I Outros

Fonte: Monitoramento de Mercado e
Consumo, HIBOU. 2020.



Criatividade e inovacao

Apos nos debrucarmos na pesquisa sobre o sertanejo, nao encontramos um estudo que
comparasse as fases romantica e universitaria, passeando pelo aspecto politico e
socioeconomico do pais. Dessa forma, nosso estudo se mostra inovador. Acreditamos ainda
gue a pesquisa contribui para explorar o potencial da musica sertaneja, género mais

popular do pais, como fio condutor para discutir tematicas sociais, atraindo a atencao da
juventude.
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A atualizacao de uma fase para a outra foi marcada por novas narrativas, inovacoes
digitais e por relacdbes de consumo centradas nas plataformas digitais, o que

possibilitou que a musica sertaneja se consagrasse como uma paixao nacional
atualmente.



Agradecemos a todos que nos ajudaram a
desenvolver esse estudo.

ESCOLA

Instituicgo: s s ’

6’ Feira Mineira de Iniciacao Cientifica
De 12 a 26 de novembro de 2022

Realizacao Apoiadores
— i
‘ : UNIVERSIDADE | 23 . PATRIA AMADA
DO ESTADO DE MINAS GERAIS | Semc mnsteroos P
-» wondaesTonosy [/ BRASIL

FACULDADE DE EDUCACAO

Associagao Mineira de
Pesquisa e Iniciagao Cientifica




